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ter Begriff — wo liegen hier die He-
rausforderungen fur Sie?

Armgardt: Die Menschen brauchen

nicht immer wieder neue Modelle,

sondern Lodsungen fir ihre Proble-
me. Sie brauchen Produkte, die sinn-
voll sind und die in die Zeit passen.
Wir mussen herausfinden, welche
individuelle Forderungen Menschen
an ein Polstermoébel stellen. Heute
miissen aufgeklarte Zielgruppen ei-
nen guten Grund haben, um neues
zu kaufen.

PolsterFashion: Ein Blick in die Zu-
kunft: Welches groRe Thema wird
Design bestimmen?

Armgardt: Ein Zukunftsthema ist

Okologie/Okonomie — hier miissen
die Produkte intelligenter werden.

Da sollten wir der Natur auf die

Schliche kommen, wie sie mit Abfall
umgeht, denn hier geht Vielfalt vor

Einfalt. FUr die Wohnwelt bedeutet
das, dass Produkte langlebig sein
missen, was Material-, Herstellungs-
und Designqualitdten anbelangt.

Kurzlebige Produkte mussen sich
problemlos in den Stoffkreislauf
zurlickfuhren lassen kénnen. Die
nachsten Designergenerationen
mussen sich diesem Thema unbe-
dingt stellen. Design ist kein Sahne-
haubchen oder Zuckerguss! Design
ist eine Zukunftstechnologie!

PolsterFashion: Herr
Armgardt, danke fur
dieses Gesprach!

Der ,Papageno” von Leolux aus dem
Jahr 1993 steht fiur Verspieltheit, Spaf
und Humor.
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